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นภัสวรรณ สุพัตร ชญานิษฐ์ นิยม ภัทริกา นันทวิชิต ณัฐิดา นุ่มปราณี และทีมงาน
หอสมุดและคลังความรู้มหาวิทยาลัยมหิดล 

หอสมุดและคลังความรู้มหาวิทยาลัยมหิดล เป็นองค์กรที่อยู่ภายใต้การกำกับดูแลของมหาวิทยาลัยมหิดล มีพันธกิจหลักในการพัฒนาทรัพยากรสารสนเทศและคลัง
ความรู้ และให้บริการสารสนเทศเพื่อสนับสนุนการเรียน การสอน การวิจัยของทุกส่วนงานในมหาวิทยาลัยมหิดล จึงเป็นที่มาของโครงการส่งเสริมการเข้าถึงผลงาน
วิชาการของมหาวิทยาลัยมหิดลด้วยสื่อวีดิทัศน์ (The Author) มีวัตถุประสงค์เพื่อจัดทำสื่อวีดิทัศน์ประเภท Video Abstract แนะนำบทความวิจัยของบุคลากร
อาจารย์ นักวิจัยในมหาวิทยาลัยมหิดลที่ตีพิมพ์ในฐานข้อมูลระดับนานาชาติ และเพื่อเผยแพร่สื่อวีดิทัศน์ผ่าน Social Media ให้ผู้ที่อยู่ในแวดวงสาขาที่เกี่ยวข้องและ
บุคคลทั่วไปสามารถเข้าถึงผลงานวิชาการตลอดจนศึกษาต่อยอดองค์ความรู้ได้ทุกที่ ทุกเวลา ซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของส่วนงาน โดยได้รับความร่วมมือจากทีม
งานของหน่วยงานทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยให้การสนับสนุนการดำเนินงาน และมีส่วนส่งเสริมให้ผลงานวิชาการของมหาวิทยาลัยได้เป็นที่รู้ จักในระดับ
สากล ซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของส่วนงาน High Quality of Services ที่มุ่งเน้นสนับสนุนยุทธศาสตร์หลักของมหาวิทยาลัยทั้งด้านการศึกษาและการวิจัย
เพื่อการศึกษาเรียนรู้ตลอดชีวิต

ผลลัพธ์การดำเนินโครงการ (ระยะเวลาดำเนินงานเก็บข้อมูลระหว่าง เดือน พฤษภาคม 2564 - พฤษภาคม 2565) 

จำนวน Engagement ทุกคลิปรวมกันไม่ต่ำกว่า
2,000 ครั้ง/ปี ซึ่งพบว่ามีจำนวน Engagement
3,487 ครั้ง/ปี คิดเป็น 174% เกินค่าเป้าหมาย
ที่กำหนด

Facebook 
จำนวนการดูสื่อวิดีทัศน์ทุกคลิปรวมกันไม่ต่ำ
กว่า 2,000 ครั้ง/ปี ซึ่งพบว่ามีจำนวนการดูสื่อวีดิ
ทัศน์ 5,335 ครั้ง/ปี คิดเป็น 266% เกินค่าเป้า
หมาย
ที่กำหนด

Youtube

174%
266%

จำนวนยอด Impression 
ทุกคลิปรวมกันไม่ต่ำกว่า 5,000 ครั้ง/ปี 
ซึ่งพบว่ามีจำนวนยอด Impression 14,109 ครั้ง
คิดเป็น 282% เกินค่าเป้าหมายที่กำหนด

LINE Official

282%
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ตัวชี้วัดด้านความคุ้มค่า ผ่าน Social Media ทั้งแพลตฟอร์ม 

click link
e-Database

> 100 

ระดับความพึงพอใจ
อาจารย์และนักวิจัยที่เข้าร่วมโครงการ (คะแนนเต็ม 5) 

จำนวนการเข้าถึงงานวิจัย
จากฐานข้อมูล e-Database ผ่านการคลิกลิงก์ใต้คลิป  

ภาพรวม
4.91 
(ดีมาก)

ที่มาและวัตถุประสงค์ของโครงการ

มีสื่อวีดิทัศน์เชิงวิชาการในรูปแบบ Video Abstract ที่เป็นสื่อสมัยใหม่ที่ส่งเสริมให้การเข้าถึงผลงานวิชาการของมหาวิทยาลัยมหิดลออกไปสู่สังคมและนานาชาติ
ได้อย่างสะดวก รวดเร็ว โดยไม่มีข้อจำกัดด้านสถานที่และเวลาด้วยเทคโนโลยีการสื่อสารในโลกดิจิทัล
องค์ความรู้ของบุคลากรมหาวิทยาลัยมหิดลได้รับการเผยแพร่สู่สาธารณะในระดับสากลด้วยช่องทางและแพลตฟอร์มสื่อสังคมออนไลน์ที่หลากหลายได้แก่ ยูทูบ 

ผู้สนใจที่ได้รับชมสื่อวีดิทัศน์ The Author สามารถนำสาระความรู้ไปต่อยอดองค์ความรู้ทางวิชาการและผลงานวิจัยรวมถึงการสร้างนวัตกรรมสาขาวิชาต่าง ๆ ต่อไปได้

       เฟซบุ๊ก ไลน์ออฟฟิเชี่ยล รายการของสถานีโทรทัศน์ และเว็บไซต์ของสถาบันการศึกษา ซึ่งตอบสนองต่อผู้คนหลากหลายวัยและสาขาวิชาชีพที่มีพฤติกรรม
       การเสพสื่อออนไลน์แตกต่างกันได้อย่างครอบคลุมในวงกว้าง

การนำไปใช้ประโยชน์



หอสมุดและคลังความรู้มหาวิทยาลัยมหิดล นอกจากจะมีสมรรถนะหลักในการให้บริการสารสนเทศแก่ผู้ใช้บริการห้องสมุดแล้ว ยังมีศักยภาพในการสนับสนุนและ
ส่งเสริมผลงานวิชาการของบุคลากรกลุ่มอาจารย์และนักวิจัยของมหาวิทยาลัยมหิดลในเชิงรุก โดยการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ผลงานวิชาการด้วยสื่อรูปแบบ
ใหม่ไปสู่นักวิชาการ นักวิจัย รวมถึงผู้สนใจทั่วไปให้สามารถเข้าถึงผลงานวิชาการและงานวิจัยได้สะดวกยิ่งขึ้นด้วยคลิปวิดีโอสั้น ซึ่งสอดรับกับแผนยุทธศาสตร์ของ
หอสมุดและความรู้ฯ ที่มีเป้าประสงค์ในการสนับสนุนและส่งเสริมการศึกษา การวิจัย และการเรียนรู้ตลอดชีวิตแก่สังคมในวงกว้างทั้งในระดับชาติ และระดับสากล
อีกทั้งยังเป็นการเสริมสร้าง Branding ของมหาวิทยาลัยมหิดลขยายไปสู่สังคมโลกด้วยสื่อสังคมออนไลน์แพลตฟอร์มต่าง ๆ แบบไร้ขีดจำกัดทั้งด้านสถานที่ เวลา
และกลุ่มเป้าหมาย
 

ผลกระทบที่เกิดขึ้น



กระบวนการดำเนินงานของทีม

แผนผังแสดงองค์กรและหน่วยงานที่ร่วมสนับสนุนโครงการ

Selection
process

1 32 4 5

Contact process

Video production

Video editing  

Caption &Subtitle

คัดเลือกงานวิจัย บุคลากร อาจารย์ นักวิจัย
ของมหาวิทยาลัยที่ส่งตีพิมพ์กับวารสาร

ระดับนานาชาติ จากฐานข้อมูล
อิเล็กทรอนิกส์

ดำเนินการส่งจดหมายขอเรียนเชิญ
และตอบขอบคุณไปยังหน่วยงานต้น

สังกัดของอาจารย์นักวิจัย แนบเอกสาร
ชี้แจงรายละเอียดโครงการ พร้อมนัด

วัน เวลา สถานที่ขออนุญาตเข้าถ่ายทำ 

ทีมงานดำเนินการตัดต่อคลิปตามสคิปท์ที่
กำหนดแทรกข้อมูลเพิ่มเติมอาทิ ภาพ วิดีโอ

(ระบุแหล่งที่มาของสื่อบนคลิป) ดำเนินการส่ง
คลิปตรวจสอบความถูกต้อง แก่อาจารย์นักวิจัย

และทีมงานพร้อมปรับปรุงแก้ไข

ทีมงานจัดเตรียมอุปกรณ์สำหรับถ่ายทำวิดีโอ
และเข้าบันทึกวิดีโอตามนัดหมาย 

พร้อมส่งไฟล์งานให้นักวิเทศสัมพันธ์แปลคลิปวิดี 
และจัดทำข้อมูลประกอบคำบรรยาย (Subtitle)

ทีมงานดูแลแพลตฟอร์มยูทูบ
สร้างข้อมูลคำอธิบายของคลิปวิดีโอชื่อเรื่อง
ชื่อผู้แต่ง สังกัด แหล่งดาวน์โหลดงานวิจัย

และจัดทำคำบรรยาย (Subtitle) 

6

Distribution process 

Youtube:    Mahidol Library Channel, 
                      Mahidol world, NBT World

  Facebook:   Mahidol University Library, 
        Mahidol University

LineOfficial: MahidolUniversity 
                TV: NBT World 

7

Monitoring
ทีมงานทุกคนติดตามและประเมินผล

เพื่อการปรับปรุงและพัฒนาทั้งขั้นตอน
การผลิตและการเผยแพร่สื่อวีดิทัศน์

ในแพลตฟอร์มต่าง ๆ 


